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RESUMEN

El propdsito del presente estudio se centré en determinar la Galeria de Arte en Casa y su efecto en la Cultura Emprendedora del Panamefio. Dicho estudio se enmarca
en las teorias de Buechler relacionado con los nuevos movimientos sociales, del mismo modo la investigacion corresponde al tipo descriptivo de campo, correlacionar
y proyectivo con disefio no experimental transaccional. La muestra fue conformada por 15 individuos del contexto urbanistico del sector Costa del Este, para dar
respuesta al objetivo planteado. Para la recoleccion de datos, se aplicd un cuestionario a los habitantes del sector, los instrumentos conformados por cinco (5)
alternativas a escoger en la escala de Likert; dichas opciones fueron las siguientes: siempre, casi siempre, algunas veces, casi nuncay nunca. Elinstrumento
aplicado fue validado por expertos en el area de arte. La confiabilidad se calculd por el coeficiente Alfa de Cronbach, resultando 0,97 La técnica de anélisis de datos
fue estadistica descriptiva. De acuerdo con los datos obtenidos, se concluyé que es necesaria la construccion de una galeria de arte en casa de forma que se pueda
fortalecerla culturaemprendedora del panamefio.

Palabras claves: Galeriade arte en casa, emprendimiento cultural, estilo contemporaneo, eventos pictéricos, Costa del Este Panama.

ABSTRACT

The purpose of this study was to determine the Art Gallery at Home and Its Effect on the Entrepreneurial Culture of the Panamanians. This study is framed in the
theories of Buechler, based on social movements, in the same way the investigation corresponds to the descriptive type of field, correlate and projective with non-
experimental transactional design. The sample consisted of 15 individuals from the urban context of the East Coast sector to respond to the stated objective. In the
same way, the data collection, a questionnaire was applied to the inhabitants of the sector, the instruments conformed by five (5) alternatives to choose according to the
Likert scale, these options were the following: always, almost always, sometimes, almost never and never. The applied instrument was validated by experts in the
area of art. Reliability was calculated by the Cronbach's alpha coefficient, resulting in 0.97. The data analysis technique was descriptive statistics. According to the
data obtained, it was concluded that the construction of an art gallery at home is necessary in order to strengthen the entrepreneurial culture of the Panamanian.

Keywords: Home Art Gallery, Cultural Entrepreneurship , Contemporary style, Pictorial events , Costa del Este Panama.
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INTRODUCCION

A'inicios del siglo XX, las vanguardias propusieron
terminar con los museos, ya que se limitaban a
afirmar que los mismos estaban llenos de cosas
antiguas que no llamaban la atencién a los
visitantes. Estasituacion da paso a las expresiones
artisticas que en su momento también fueron
rechazadas por la poblacidn, los académicos. Sin
embargo, con el tiempo, las galerias de arte
tuvieron que ser reinventadas y asi, surge la galeria
dearteen casa.

Estainvestigacion tiene el propdsito de factibilidad
de una Galeria de Arte en casa y su efecto en la
cultura emprendedora del panamefo. £s un
estudio descriptivo, correlacional y con un enfoque
de factibilidad comercial, administrativa y
financiera. Entre los resultados del estudio en
Panam4, alin no se ha iniciado esta experiencia de
Galeriade Arteen casa.

ANTECEDENTES

En Panam, la galeria de arte se da a conocer a
través de Roberto Gerénimo Lewis Garcia de
Paredesen 1903, con“rigor el movimiento pictdrico
en nuestro pais” De ahi hasta hoy, se han ido
abriendo paso a paso nuevos movimientos
pictéricos y espacios de exposiciones y
comercializacién.

Actualmente, la galeria en casa es un disefio
innovador donde el mismo estara dedicado a la
exposicion y comercializacion de obras de arte
Unicas. De alli que emerge la idea o el interés del
autor de desarrollar un emprendimiento que se
constituya a fortalecer la culturaemprendedora en
Panamd, bajo esta modalidad y, por ende,
promueva laalternativa de negocio.

El arte es una de las expresiones mds importantes
del ser humano, la cual ha permanecido a lo largo
del tiempo y se ha difundido en diferentes
sociedades. Las expresiones artisticas se pueden
manifestar a través de diversas formas, como la
pintura, la musica, la danza, escultura, entre otros.
Estas producen accesibilidad para todos los
ciudadanos, no sélo a su consumo pasivo, sinoa los
beneficios que su produccién activa da lugar.
Beneficios que permiten el establecimiento de las

bases de una nueva educacién artistica; y el
surgimientoy promocion de laidea que laactividad
artisticaayuda a las personas necesitadas de ayuda
psicoldgica y psiquidtrica a través de los medios
utilizados porlosartistas. (Dowmat, 2000)

En particular, en el género pintura, se destacan
actualmente las obras de arte de estilo
contempordneo, el mismo viene rompiendo
muchos paradigmas, presentando un estilo de arte
espontaneo y diferente, con el cual se puede
cambiar el aspecto total de un espacio en una casa
u oficina. Cabe sefialar que las bellas artes y la
literatura ha sido en todos los tiempos el ornatoy el
termémetro del adelanto y la cultura de las
naciones civilizadas. (Manrique, 2007). Esta frase
del autor lleva a la importancia del estudio que se
interesa en buscar si en Panama, hay espacio para
los artistas en una galeriaen casa.

La Galeria de Arte en casa es un espacio que se
destina dentro de una casa, lamisma se adectia con
fines de presentar las diferentes obras de arte de
diferentes especialidades. (Pintura, escultura,
dibujo, artevirtual y otras).

En consecuencia, se propone la creacién de una
galeria llamada GALERIA DF ARTE EN CASA, con el
propésito de desarrollar una estrategia innovadora
que logre una ventaja competitiva y generacion de
valor parasus propietarios.

METODOLOGIA

Para lograr este propdsito, se realizd un estudio de
factibilidad comercial, técnica, administrativa y
financieraparala creacion de dicha Galeria en Costa
del Este, la que se dedicard a la produccién y
comercializacion de obras de artes Gnicas de los
artistas, que le permita exponer sus trabajos al
publico; aunque se mantendrd la invitacién a
colegas que compartan el interés por la cultura
emprendedora del panamefio.

Esta investigacion se sustenta en un paradigma de
investigacion positivista con un enfoque
cualitativo.  Del mismo modo, en el tipo de
investigacion descriptiva, que describe la realidad
de los hechos tal y como se muestran. (R.
Herndndez Sampieri, 2016). Asi mismo, es

correlacional, porque se puede observar la
incidencia de una variable enla otra. No obstante,
es proyectiva ya que permitird brindar la solucién a
una problematica presentada. Considerandocomo
poblacién el sector de Costa del Este y de forma
aleatoria se tomd la muestra para obtener los
resultados. Al establecer la relacion que tiene la
galeria de arte en casa y el efecto en la cultura
emprendedora del panamefio. Para este estudio,
se aplicé una encuesta en Casco Antiguo, tomando
como muestra galeristas, artistas y personas que
visitan la zona. Se determina a la poblacion en
donde las galerias tienen cierta correlacion con una
galeriadearteen casa.

1.  Criterio de inclusidn: personas mayores de
18afios que visitan o compranen galerias dearte.
2. (Criterio de exclusion: personas menores
de 18 afios y que no visitan ni compran en galerias
dearte.

TIPOS DE CULTURA EMPRENDEDORA
Emprendedor PYMES de cultura familiar

El emprendedor de la pequefia y mediana
empresa representa la gran parte en paises
latinoamericanos. Es el emprendedor que maneja
elingreso delafamilia. Elemprendedor que, como
muchos, empieza con una idea por necesidad y no
necesariamente por oportunidad.

Emprendedor que busca unimpacto social
Los emprendedores sociales son igual de
ambiciosos, tenaces y apasionados por sus ideas de
negocio. La gran diferencia es que buscan cambiar
el mundo creando un impacto social por medio de
susnegocios.

Emprendedor que busca hacerdinero
Estos emprendedores no buscan cambiar el
mundo, sino que genera un valorfinanciero.

En razén a esta investigacion, es de rigor hacer
referenciaal

Emprendimiento Cultural, el cual pretende que
elemprendedor desarrolle proyectos participativos
en los cuales se puedan generar instituciones
creativas, mediante planes de negocios que
direccionen sus estrategias de forma competitiva.
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TECNICAS DE RECOLECCION
Para la recoleccion de datos en este estudio se considerd la informacion
primariay secundaria.

Informacion primaria: se realiza una encuesta en (asco Antiguo,
considerada la poblacion identificada como principal zona de mercado
comparativo.

Informacion secundaria: en el proceso de desarrollo de este estudio se

consideran datos estadisticos. (Instituto Nacional de Estadistica y Censo, 2010)
yla(@marade Comercioe Industria.

Tabla N°1: Sexo y edad de encuestado

ESPILA
TECNICAS DE ANALISIS DEDATOS

Considerando las variables del estudio de mercado, se organiz y clasificd la
informacion por medio del programa estadistico SPSS y Microsoft Excel con
el fin de determinar la relacion entre las variables: Galerias de Arte en casa y su
Efecto enla CulturaEmprendedora del Panamefio.

RESULTADOS DE LA INVESTIGACION

El Casco Antiguo se considerd la zona en donde las galerias tienen correlacién
con galerias de arte en casa, y es visitada por cierta cantidad de personas que
busca eventos pictdricos. Se aplicaron 50 encuestas de 15 prequntas cerradasa
personas entre galeristas, artistas y otros del publico. Se obtuvieron resultados
determinantes para la apertura en Cosa del Este como sector atrayente para la
innovacién de una galeria de arte en casa por sus estructuras comerciales.

Edad Masculino % Femenino % Total
18 - 27 aios 6 24 4 16 10
28 - 37 afios 7 28 8 32 15
38 - 47 aios 8 32 8 32 16
48 - 57 anos 4 16 5 20 9
Total 25 100 25 100 50

Fuente: El autor, 2018.

EnlaTabla 1se presentala edad y sexo de los encuestados. Entre laedad de 18a 27 afios de edad hay un 24% del sexo masculino y 16% del sexo femenino. Parala
edad de 28 a 37 afios participd un 28% del grupo masculino y 32% del femenino. En la edad de 38 a 47 afios participé el 32% de ambos sexos, lo que representa
ochopersonas, y enel ltimorango de 48a 57 afios, participd un 16% de masculinoy el 20% de femenino.

Tabla N°2: Pais que mas expone en galeria de arte

Pais Masculino % Femenino % Total
Panama 6 24 6 24 12
Espaiia 6 24 6 24 12
Otros (Ecuador, 13 52 13 52 26
Colombia,

Estados Unidos,
Rep. Dominicana)
Total 25 100 25 100 50

Fuente: El autor, 2018.
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En cuanto al pais que mds expone en galeria de arte, para Panama hay un 24% del sexo masculino y 24% del sexo femenino. Para Espafia hay un 24% del sexo
masculinoy 24% del sexo femenino. En otros paises como Ecuador, Estados Unidosy Republica Dominicana, 52% de ambos sexos, lo cual representaa 26 personas.

Tabla N°3: Compra obras y Compra en Galeria de arte

Masculino Femenino

Compra

No 12 48 12 48 24

Total 25 100 25 100 50

Fuente: El autor, 2018.
De los que respondieron que SI compran obras y compran en galerias de arte, un 52% del sexo masculino y 53% del sexo femenino, lo que corresponde a 13

personas de ambos sexos. Paralos que respondieron NO en la encuesta, un 48% del grupo masculino y un 48% del grupo femenino lo que representd 12 personas
paraambos sexos. Esteresultadollevaa considerar que serequiere trabajarmds con las personas, para que aprendan a valorar la creatividad de los artistas.

Tabla N°4: Técnica que compra en una obra de arte

Técnica Masculino % Femenino % Total
Oleo 6 24 6 24 12
Acrilico 6 24 6 24 12
Otros 13 52 13 52 26
(carbon,
crayola,
tinta)

Total 25 100 25 100 50

Fuente: El autor, 2018.

En cuanto a la técnica de preferencia de los encuestados, el Oleo lo prefiere un 24% del sexo masculino y un 24% del sexo femenino. Igual proporcién prefieren la
técnicadel Acrilico. Otrastécnicas (carbdn, crayola, tinta) un 52% de ambos sexos lo que representa 26 personas.
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Tabla N°5: Estilo que compra en una obra de arte
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Estilo Masculino % Femenino
Realista 13 52 13 52 26
Abstracto 6 24 6 24 12
Surrealista 6 24 6 24 12

Total 25

100 25

100

50

Fuente: El autor, 2018.

Elestilo de preferencia de los encuestados, en primer lugar es el Realista con un 52%, mientras que el Abstractoy Surrealista presentan un 24% en ambos sexos.

CONCLUSIONES

Las obras de la GALERIA DE ARTE EN CASA se
elaborardn sobre lienzo, papel y otros artisticos.
Las pinturas utilizadas son en base 6leo, acrilica y
otros, lo anterior con el fin de ofrecer un producto
que garantice su calidad.

Lagaleriaesla primera puerta que se abre al artista
para comercializar su obra. El trabajo del galerista
consiste en realizar exposiciones y en promover y
vender la obra de los artistas a los posibles
coleccionistas.

Segun en el mercado en el que actdan se divide en
dos grandes grupos, a raiz de este estudio es de
valor hacer mencidn las galerias 0 museos de los
artistas.

RECOMENDACIONES

Para el siguiente estudio se recomienda que la
Galerfa de Arte en Panama se desarrolle en tres
niveles.

Galerias primarias cuyos ingresos provienen de
la venta de las obras. Las comisiones de venta son
variables, pero el porcentaje universal es el 50% del
precio de venta.

Galerias secundarias cuyos ingresos provienen
del margen que consiguen entre la compra y la
venta de las obras. Aunque el porcentaje es menor
porque sélo realizan labores de venta, los ingresos
son mucho mayores. La comision varia, pero
normalmente se sitlia entre un 10% y un 20%,
aunque puede llegara sermenor o incluso mayor.

Galerias o museos de los Artistas, éstas buscan
mostrar al publico las obras en apoyo ala culturay
al arte en un pais. Es también una forma para
generar recursos econdmicos al promover los
trabajos artisticos realizados por los mismos.
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